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Tráfego pago
sem jogar
dinheiro pela
janela

Um guia direto, ilustrado e
prático para transformar anúncio
em conversa, venda e cliente fiel.

PARA PEQUENOS EMPREENDEDORES

Edição 2026 · Exemplos fictícios e valores ilustrativos
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UMA HISTÓRIA FICTÍCIA, UM PROBLEMA REAL

Bia apertou “Promover”. E agora?
Bia vende bolos e caixas de brigadeiro. Numa sexta-feira, ela colocou R$ 600 num anúncio de fim de semana. O
celular vibrou bastante, 120 pessoas deixaram contato e seis fizeram pedido. Na segunda, o painel parecia
animador. O caixa, menos.

O SUSTO

O lead saiu por R$ 5. O cliente custou R$ 100.
O primeiro número parecia barato porque media a porta da loja. Bia precisava descobrir quanto custava levar alguém até o
caixa, quanto sobrava depois dos ingredientes e quais anúncios traziam clientes que voltavam.

Este guia acompanha Bia enquanto ela organiza a operação. A confeitaria é fictícia e todos os valores são
ilustrativos. O método vem do Portal Educacional Leadlovers 2026: anúncio e página formam uma unidade, o
funil precisa chegar ao contrato e cada decisão de escalar deve carregar uma prova.

“Anúncio é a placa na esquina. Se a porta emperra, o balcão demora e o caixa não
registra a venda, comprar mais placas só aumenta a confusão.”
Metáfora-condutora desta edição

Prefere aprender com a aula aberta no navegador?
O portal reúne o mapa das frentes, a aula de conversão e os critérios técnicos usados neste ebook.

ABRIR O PORTAL LEADLOVERS 2026 →

https://brasilgeo.ai/leadlovers2026/
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VEJA O TODO ANTES DE ESCOLHER A FERRAMENTA

O mapa da loja que vende
Seu anúncio compra uma chance de conversa. A venda nasce quando seis passagens funcionam juntas.
Comece pelo ponto em que o dinheiro some, porque consertar a etapa mais vistosa raramente corrige o maior
vazamento.

01

PLACA

anúncio

02

PORTA

clique

03

BALCÃO

lead

04

CONVERSA

nutrição

05

CAIXA

venda

06

VOLTA

retenção

Papo reto
Clique sem página boa vira visita perdida. Lead sem resposta vira fila. Venda sem origem vira palpite. Cliente sem
acompanhamento obriga você a comprar a mesma pessoa de novo.
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A PÁGINA QUE EVITA O DESPERDÍCIO MAIS COMUM

Antes do anúncio, arrume a loja
Bia queria começar pelo criativo. O primeiro trabalho foi mais simples: escrever a oferta em uma frase, abrir a
página no celular, preencher o próprio formulário e conferir se o contato aparecia no lugar certo. Esse teste
barato encontrou dois campos desnecessários e uma mensagem automática que chegava sem o nome do
produto.

A oferta de uma frase

Modelo para copiar
Eu ajudo [tipo de cliente] a conseguir [resultado concreto] por meio de [mecanismo], com [prova ou redução de risco].

Exemplo: “Caixas de brigadeiro entregues no sábado, com escolha de sabores pelo WhatsApp e confirmação do horário antes
do pagamento.”

O teste de cinco minutos
●  Abra a página num celular comum usando a rede móvel.

●  Entenda a promessa sem rolar a tela.

●  Toque no botão e preencha o formulário.

●  Confirme se origem, oferta e consentimento chegaram ao cadastro.

●  Veja quanto tempo passa até a primeira resposta.

CRITÉRIO DE PRONTO

Uma pessoa de fora consegue repetir a oferta e concluir a ação sem pedir ajuda.
Se ela hesita, o anúncio ainda está pagando para explicar uma página confusa.
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PÚBLICO BOM COMEÇA PELO PROBLEMA

Quem merece ver a sua placa?
“Todo mundo que gosta de doce” parecia um público enorme. Também era caro e pouco útil. Bia descreveu
quem comprava suas caixas: pessoas da região, com uma ocasião próxima, que valorizavam entrega no sábado
e precisavam decidir rápido.

PESSOA

Quem é
Situação, localização, capacidade de compra e
restrições reais.

MOMENTO

Por que agora
Ocasião, urgência, mudança de rotina ou problema que
ficou caro.

PROVA

Por que acreditar
Demonstração, processo, avaliação verificável ou
condição clara.

PRÓXIMO PASSO

O menor sim
Pedir orçamento, reservar horário, testar, baixar ou
comparar.

As exclusões economizam antes de vender
Exclua clientes atuais quando a campanha busca gente nova, regiões sem atendimento, perfis sem aderência e
quem já concluiu a ação. Na Meta e no Google, sinais de público orientam a inteligência artificial, mas podem
não limitar a entrega. Restrições de negócio continuam sob sua responsabilidade.

Pergunta que salva verba
Se esta pessoa clicar e comprar, eu consigo atender com qualidade, margem e prazo? Se a resposta for incerta, resolva a
operação antes da segmentação.
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ESCOLHA PELA INTENÇÃO, NÃO PELA MODA

Qual canal combina com o trabalho?
Google, Meta, TikTok e LinkedIn encontram pessoas em momentos diferentes. O melhor canal é aquele que
entrega o tipo de atenção que a sua oferta precisa e permite acompanhar o resultado até a venda.

GOOGLE

Quando já existe procura
Bom para quem pesquisa o problema, o produto, o
serviço ou a região. Separe marca de prospecção.

META

Quando a oferta precisa aparecer
Instagram e Facebook descobrem compradores pelo
criativo. Devolva qualidade do CRM à campanha.

TIKTOK

Quando demonstração e contexto
vencem
Vídeo nativo ensina, mostra bastidor e cria desejo. Peça
adaptada de outro canal costuma perder força.

LINKEDIN

Quando o comprador está no trabalho
Útil para B2B, eventos e contas-alvo. Termine a leitura
em oportunidade e reunião, não no formulário.

Se o cliente… Comece testando…

já procura exatamente o que você vende Google Search

precisa descobrir a oferta e vê-la em uso Meta ou TikTok

compra em nome de uma empresa LinkedIn e Google

já conhece a marca e ainda não decidiu remarketing com limite de frequência
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UMA IDEIA POR PEÇA

O criativo que faz a pessoa parar
Bia não precisava de 50 artes. Precisava de hipóteses diferentes. Ela separou as peças por motivo de compra:
presente de última hora, entrega no sábado, escolha de sabores e embalagem pronta para entregar.

GANCHO

Pare por um motivo
Mostre o problema, a situação ou o resultado nos
primeiros segundos.

OFERTA

Diga o que muda
Produto, condição, prazo e para quem aquilo faz
sentido.

PROVA

Reduza a dúvida
Tela, processo, bastidor, demonstração ou relato
identificável.

CONVITE

Peça uma ação
Uma chamada clara e coerente com a página de
destino.

Exemplo de roteiro curto

Vídeo de 20 segundos
0 a 3 s: a caixa pronta aparece e a ocasião é reconhecível.
4 a 12 s: Bia mostra sabores, embalagem e horário de entrega.
13 a 17 s: entra a prova, como bastidor real ou avaliação autorizada.
18 a 20 s: convite direto para reservar pelo formulário ou WhatsApp.

Nomeie para aprender
Use um identificador simples: oferta_ângulo_formato_data. Exemplo: caixa_sabado_bastidor_2026-08. Sem
nome, o criativo vencedor vira lembrança vaga e ninguém sabe o que repetir.
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A PLACA PROMETE; A PORTA CONFIRMA

A página precisa continuar a conversa
Quem clica num anúncio sobre entrega no sábado deve cair numa página que fala de entrega no sábado. Se
encontra a página genérica da empresa, a pessoa precisa recomeçar o raciocínio e tende a desistir.

Parte da página O que precisa responder

Primeira tela O que é, para quem serve e qual ação vem agora?

Prova Por que confiar nesta promessa?

Detalhes O que vem, quanto esforço exige, quando chega e quais limites existem?

Formulário Quais dados o próximo responsável realmente usa?

Confirmação O que acontece depois e em quanto tempo?

Formulário curto ou longo?
Curto quando o próximo passo é simples e o volume importa. Mais completo quando cada atendimento custa
caro e o comercial precisa filtrar. O receptor define os campos. Marketing costuma pedir pouco porque já
conhece o contexto; vendas descobre tarde o dado que faltou.

USE CASE

O campo que reduziu a fila
Num serviço com agenda limitada, perguntar a cidade antes do envio pode diminuir contatos inviáveis. O ganho deve
aparecer na taxa de lead aceito, sem esconder queda de conversão ou criar coleta desnecessária.



LEADLOVERS 2026  ·  TRÁFEGO PAGO SEM COMPLICAÇÃO GUIA PARA PEQUENOS NEGÓCIOS

Fonte-base: Portal Educacional Leadlovers 2026 · Brasil GEO 09

UTM, CRM E UM CASO DE TESTE

O caderno do balcão precisa lembrar a origem
A medição fica confiável quando um contato de teste atravessa anúncio, página, formulário, Leadlovers ou
CRM e chega ao responsável com a origem preservada. Painel bonito não compensa cadastro perdido.

Campo Exemplo legível

utm_source google, meta, tiktok, linkedin

utm_medium paid_search, paid_social

utm_campaign caixa_presente_2026q3

utm_content video_bastidor_01

resultado no CRM aceito, rejeitado, reunião, venda, valor

O teste que vale mais que uma reunião
●  Clique no anúncio de teste.

●  Preencha o formulário com um identificador fácil de achar.

●  Confirme o contato no destino.

●  Veja se campanha, criativo, consentimento e produto chegaram.

●  Mude a etapa até venda e confira o retorno do dado à mídia quando aplicável.

Cinco estados
Separe solicitado, aceito, processado, entregue e respondido. Um formulário disparado no navegador prova intenção; o
cadastro criado no destino prova que o negócio recebeu o contato.
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AUTOMAÇÃO PÓS-CLIQUE

A atendente que não esquece ninguém

A Leadlovers pode receber o contato, aplicar tags, organizar o interesse, disparar e-mail, WhatsApp ou
Instagram conforme permissão e entregar contexto ao CRM. A automação ganha valor quando responde
rápido e preserva a conversa iniciada no anúncio.

AGORA

Confirme e entregue
A pessoa recebe o material, o orçamento ou a
confirmação prometida.

DEPOIS

Leia o comportamento
Clique, resposta, página visitada e interesse ajudam a
escolher a próxima mensagem.

NA HORA CERTA

Passe para vendas
Origem, oferta, ações e prazo acompanham o contato.

APÓS A COMPRA

Ajude a começar
Onboarding e ativação mostram se a aquisição trouxe o
cliente certo.

Quer montar essa sequência sem espalhar o lead por várias
planilhas?
Conheça páginas, formulários, automações, segmentação, lead scoring e CRM na página oficial da Leadlovers.

CONHECER OS PLANOS LEADLOVERS →

https://leadlovers.com.br/planos
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DO ANÚNCIO AO CAIXA

As oito contas que cabem numa folha

CPM

Custo por mil impressões
Quanto custa aparecer mil vezes. Ajuda a ler o leilão.

CTR

Cliques ÷ impressões
Mostra se mensagem e contexto despertam interesse.

CPC

Investimento ÷ cliques
Quanto custa levar uma pessoa até a sua página.

CONVERSÃO

Ações ÷ sessões elegíveis
Quanto a página transforma visita em próximo passo.

CPL

Investimento ÷ leads válidos
Preço do contato. Ainda não mede qualidade.

CAC

Custo de aquisição ÷ clientes
Quanto a empresa paga para conquistar um cliente.

ROAS

Receita atribuída ÷ mídia
Retorno segundo a regra de atribuição escolhida.

PAYBACK

CAC ÷ margem mensal
Quantos meses recuperam o custo da aquisição.

O número que manda
Escolha uma métrica principal ligada ao negócio e declare o que ela não pode piorar. Exemplo: reduzir o custo por
oportunidade sem derrubar a taxa de comparecimento, a margem ou a retenção.
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A CONTA DE BIA

O lead barato pode sair caro
Bia comparou duas campanhas fictícias com o mesmo investimento. A primeira entregou mais contatos. A
segunda trouxe menos gente, mas a ocasião e a região estavam mais claras.

Métrica Campanha “doce para todos” Campanha “presente no sábado”

Investimento R$ 600 R$ 600

Leads 120 75

CPL R$ 5 R$ 8

Pedidos 6 12

CAC de mídia R$ 100 R$ 50

Leitura Contato barato; pouca intenção. Contato mais caro; compra mais clara.

“A campanha vencedora perdeu no CPL e ganhou no caixa.”
Exemplo fictício para mostrar por que qualidade precisa voltar ao canal

O próximo passo correto
Bia não transfere toda a verba no mesmo dia. Ela confirma atraso de pedidos, margem, capacidade de entrega
e clientes repetidos. Se a diferença continua, aumenta a campanha em etapas e acompanha o custo por
pedido.
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UMA DIVISÃO SIMPLES PARA COMEÇAR

Quanto investir sem apostar a loja
Defina a perda máxima aceitável antes de abrir a campanha. O valor precisa caber no caixa mesmo se o teste
não vender. Depois, distribua a verba entre o que já mostrou resultado, as hipóteses novas e a infraestrutura
que permite medir.

O que já funciona
65%

Testes controlados
25%

Medição e peças
10%

Exemplo didático
Com R$ 2.000 disponíveis, uma divisão inicial poderia reservar R$ 1.300 para o que já funciona, R$ 500 para testes e R$ 200
para peças, página ou medição. Ajuste à sua realidade; a proporção não é benchmark.

Orçamento reverso
Se a meta é dez vendas e a taxa de lead para venda é 10%, você precisa de cerca de 100 leads. Com CPL
esperado de R$ 8, a mídia pede R$ 800. A conta só fecha quando ticket, margem e capacidade de atendimento
sustentam esse volume.
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CADA RELÓGIO PEDE UMA DECISÃO

Otimização sem ansiedade
Ritmo Olhe Faça

Todo dia gasto, reprovação, link quebrado e entrega corrija risco; evite mudar estratégia por oscilação

Toda semana funil, qualidade, criativos e fila comercial escolha um gargalo e um próximo teste

Todo mês CAC, margem, coortes, canais e capacidade realoque verba e revise a oferta

A pergunta da reunião semanal

“Qual etapa perdeu mais dinheiro e qual prova precisamos para mexer nela?”
Pergunta operacional sugerida

O que evitar
●  Aumentar verba porque ontem vendeu bem.

●  Desligar criativo novo antes de acumular leitura suficiente.

●  Trocar público, peça, página e oferta no mesmo teste.

●  Celebrar lead enquanto vendas acumula fila.

●  Comparar períodos com promoção, feriado ou estoque diferentes sem registrar o contexto.
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EXPERIMENTOS PEQUENOS E REVERSÍVEIS

Teste uma colher, não a panela inteira
Na confeitaria, Bia prova uma pequena porção antes de servir. Na mídia, ela muda uma hipótese, define o
número que decide e combina quando olhar o resultado. A versão vencedora sobe em partes, com caminho de
volta.

Campo Exemplo

Problema observado muita visita e pouco pedido no celular

Hipótese mostrar entrega e prazo na primeira tela aumenta pedidos

Mudança bloco de entrega acima do primeiro botão

Métrica principal pedidos válidos por sessão

Proteções margem, velocidade da página e cancelamento

Amostra e duração definidas antes do lançamento

Reversão página anterior publicada e responsável nomeado

Quando o A/B formal não ajuda
O portal usa cerca de 50 conversões semanais na superfície como ordem de grandeza para considerar um teste
A/B. Abaixo disso, entrevistas, gravações de sessão, atendimento e correções óbvias de usabilidade costumam
ensinar mais rápido. O cálculo real depende da taxa atual, do efeito mínimo e da variação do tráfego.

Primeira leitura
Cheque a proporção entre controle e variação antes do resultado. Uma divisão diferente do planejado, chamada SRM,
costuma indicar problema técnico.
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O QUE TERIA ACONTECIDO SEM O ANÚNCIO?

Atribuição é recibo; incrementalidade é
pergunta
O painel atribui crédito segundo uma regra. Isso ajuda a operar campanhas. A decisão de aumentar um canal
exige outra pergunta: quantas vendas realmente apareceram por causa da mídia?

PLATAFORMA

Decisão tática
Ajuda com lance, público, criativo e campanha dentro
do próprio ambiente.

GA4 E MTA

Caminhos observados
Distribuem crédito entre interações digitais que o
sistema conseguiu enxergar.

MMM

Divisão de verba
Relaciona investimento, vendas, sazonalidade e fatores
externos ao longo do tempo.

LIFT

Efeito causal
Compara grupo exposto e controle elegível para
estimar a diferença gerada pela mídia.

CASO COMUM

A campanha de marca parece campeã
Parte dessas pessoas já procuraria a empresa. Separe marca e prospecção, olhe períodos sem anúncio e use testes de lift
quando o volume permitir.
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CONSENTIMENTO CLARO, DADO NECESSÁRIO

Privacidade também faz parte da venda
A coleta deve explicar finalidade, respeitar a escolha da pessoa e guardar apenas o que a operação precisa.
Eventos do servidor e APIs melhoram confiabilidade, mas não liberam coleta indiscriminada.

CONSENTIMENTO

Escolha registrada
A pessoa entende o uso e consegue mudar a
preferência.

MINIMIZAÇÃO

Poucos campos
Cada dado tem finalidade e dono.

ACESSO

Alçada e trilha
A equipe sabe quem consulta, exporta, altera e apaga.

RETENÇÃO

Prazo definido
Listas e exports não ficam esquecidos para sempre.

Sinais técnicos de 2026
O Consent Mode do Google ajusta o comportamento das tags conforme a escolha do usuário. A Meta
Conversions API cria uma conexão direta entre servidor ou CRM e os sistemas de anúncios. No Google Ads,
conversões aprimoradas para leads usam dados fornecidos pela pessoa, tratados conforme a política aplicável,
para relacionar resultados offline à campanha.

Converse com jurídico e privacidade
Este guia explica operação de marketing. Base legal, texto do aviso, retenção e compartilhamento precisam ser avaliados no
contexto do seu negócio.
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VOCÊ CONTINUA RESPONSÁVEL PELO DESTINO

O que as plataformas automatizam em 2026
As plataformas assumiram mais decisões de lance, público, placement e combinação criativa. Seu trabalho
migrou para objetivo, evento, valor, dados próprios, biblioteca de peças e limites.

Produto O que automatiza O que você precisa controlar

Google Performance Max lance, canais, público, criativos e atribuição metas, valores, páginas, marca e conversões offline

Meta Advantage+ público, placements, orçamento e variações qualidade do lead, CRM, CAPI, promessa e exclusões

TikTok Smart+ entrega, orçamento e combinações criativas peças nativas, evento, fadiga e segurança de marca

LinkedIn Accelerate sugestões de público, orçamento, anúncios e
placement

ICP, oferta B2B, rastreamento e pipeline

Atualização importante do Google
A documentação do Google informa que uploads de conversão offline e conversões aprimoradas para leads
migraram para a Data Manager API em 15 de junho de 2026. Quem usa integração antiga deve conferir o fluxo
para não perder o retorno de qualidade.

Regra simples
Quanto mais a plataforma decide, melhor precisa ser o sinal. Se você ensina o algoritmo com lead ruim, ele encontra mais
lead ruim com eficiência.
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O DIAGNÓSTICO MUDA A AÇÃO

Três pequenos negócios, três gargalos

CONFEITARIA

Bia tinha lead e pouca venda
Corrigiu a oferta, registrou pedidos no CRM e passou a
otimizar qualidade. O CPL subiu; o custo por pedido
caiu no cenário fictício.

SERVIÇO LOCAL

Diego recebia contato fora da área
Ajustou geografia, perguntou cidade no formulário e
mediu lead aceito. A fila ficou menor e mais útil.

LOJA VIRTUAL

Luana atraía clique e perdia no frete
Levou prazo e condição para a página, mediu checkout
e criou recuperação. O gargalo estava depois do
anúncio.

CONSULTORIA B2B

Rafael gerava formulário sem reunião
Trocou o evento principal por reunião realizada e
devolveu esse resultado às campanhas elegíveis.

Todos os casos são fictícios
Eles mostram como o mesmo painel pode esconder problemas diferentes. Use seus números, sua margem e sua capacidade
para decidir.
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UM PLANO QUE CABE NA AGENDA

Seu primeiro mês de tráfego com método

Dias 1 a 7

Arrume a loja

oferta, página,

medição e CRM

Dias 8 a 14

Abra a porta

campanha pequena

e resposta rápida

Dias 15 a 21

Leia o caixa

qualidade, venda

e gargalo

Dias 22 a 30

Melhore a receita

um teste, escala

e memória

Semana Prova que precisa existir

1 oferta em uma frase, página testada, origem preservada e responsável nomeado

2 campanha pequena no ar, resposta funcionando e limite de perda definido

3 funil com clique, lead, aceite e venda; gargalo escolhido

4 um teste documentado, escala em etapas e aprendizado arquivado

Monte a estrutura enquanto aprende
A Leadlovers reúne páginas, formulários, automações, segmentação e CRM para acompanhar o contato depois do
clique.

VER OS PLANOS LEADLOVERS →

https://leadlovers.com.br/planos
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MARQUE NO CELULAR

Checklist antes de publicar
Bloco Confirme

Oferta □ público □ problema □ promessa □ prova □ próximo passo

Campanha □ objetivo □ evento □ orçamento □ região □ exclusões

Criativo □ hipótese □ formato □ direitos □ CTA □ destino

Página □ mensagem □ celular □ velocidade □ formulário □ confirmação

Medição □ UTMs □ evento □ CRM □ teste real □ retorno da venda

Atendimento □ responsável □ prazo □ mensagem □ aceite/rejeição

Segurança □ consentimento □ acesso □ limite de gasto □ reversão

A campanha pode abrir quando…

CRITÉRIO DE PRONTO

Um contato de teste percorreu o caminho inteiro.
Ele saiu do anúncio, entrou pela página, apareceu no cadastro com a origem, recebeu a resposta prometida e chegou a uma
pessoa responsável. O limite de gasto e o caminho de pausa estão claros.

Pare e corrija quando…
●  o link quebra ou a página perde a mensagem no celular;

●  o contato não aparece no destino;

●  o gasto foge do limite combinado;

●  a qualidade cai e vendas acumula fila;

●  a promessa do anúncio não corresponde à entrega.
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CONSULTA EM 27 DE JULHO DE 2026

Fontes e limites deste guia
O método parte do Portal Educacional Leadlovers 2026 e foi complementado com documentos oficiais das
plataformas. Interfaces, políticas e disponibilidade mudam; confirme a configuração da sua conta antes de
publicar.

01. Portal Leadlovers 2026
https://brasilgeo.ai/leadlovers2026/

02. Mapa das frentes
https://brasilgeo.ai/leadlovers2026/mapa-frentes/

03. Experimentação para conversão
https://brasilgeo.ai/leadlovers2026/outbound/experimentacao-para-conversao/

04. Planos e recursos Leadlovers
https://leadlovers.com.br/planos

05. Google Ads: Performance Max
https://support.google.com/google-ads/answer/10724817

06. Google Ads: conversões aprimoradas para leads
https://support.google.com/google-ads/answer/15713840

07. Google Developers: Consent Mode
https://developers.google.com/tag-platform/security/guides/consent

08. Meta: Advantage+
https://www.facebook.com/business/ads/meta-advantage-plus

09. Meta: Conversions API
https://www.facebook.com/business/help/AboutConversionsAPI

10. TikTok: Smart+
https://ads.tiktok.com/help/article/about-updates-to-smart-plus

11. LinkedIn: Accelerate
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a7102403

Nota editorial
Bia, Diego, Luana e Rafael são personagens fictícios. Valores, resultados e divisões de orçamento são exemplos didáticos. O
ebook não promete desempenho e não substitui avaliação jurídica, financeira ou de privacidade.

https://brasilgeo.ai/leadlovers2026/
https://brasilgeo.ai/leadlovers2026/mapa-frentes/
https://brasilgeo.ai/leadlovers2026/outbound/experimentacao-para-conversao/
https://leadlovers.com.br/planos
https://support.google.com/google-ads/answer/10724817
https://support.google.com/google-ads/answer/15713840
https://developers.google.com/tag-platform/security/guides/consent
https://www.facebook.com/business/ads/meta-advantage-plus
https://www.facebook.com/business/help/AboutConversionsAPI
https://ads.tiktok.com/help/article/about-updates-to-smart-plus
https://www.linkedin.com/help/lms/answer/a7102403
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LEVE UMA AÇÃO PARA HOJE

A próxima venda começa antes do botão
“Promover”
Escolha uma campanha ativa. Faça um contato de teste, siga o caminho até o cadastro e descubra a primeira
informação que se perde. Corrija esse ponto antes de aumentar a verba. Em muitos pequenos negócios, essa
verificação de poucos minutos vale mais que uma nova segmentação.

Transforme anúncio em conversa
acompanhável
Conheça os planos Leadlovers e veja como páginas, formulários, automações,
lead scoring e CRM podem organizar o caminho depois do clique.

CONHECER A LEADLOVERS →

Continue pelo portal educacional
Abra o mapa das sete frentes e a aula de experimentação para aprofundar o método técnico usado neste guia.

ABRIR O PORTAL LEADLOVERS 2026 →

“Placa boa traz gente. Operação boa transforma a visita em cliente.”
Síntese prática

https://leadlovers.com.br/planos
https://brasilgeo.ai/leadlovers2026/

